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Resumo
Os memes sempre fizeram parte da cultura humana, mesmo antes do advento da Internet. A
flexibilidade, a facilidade de acesso e a ubiquidade da internet e das suas varias aplicacbes (novos
media) num contexto Web 2.0, proporcionam o ambiente ideal para a sua disseminagdo rapida e
precisa em larga escala, num ambiente socio - cultural favoravel. O préprio agenciamento humano é
uma parte integrante na conceptualizagdo dos memes, descrevendo estes como entidades dindmicas
que se difundem em resposta as escolhas tecnolégicas, culturais e sociais feitas pelas pessoas.
Os memes sdo unidades de informacdo cultural, auto-replicaveis e contagiosas, que encorajam
qualquer pessoa que a eles se exponha para a criagcdo de mais cépias, bem como a sua exposi¢ao nas
redes sociais. Através de mecanismos de imitacdo (mimicking) e transferéncia, propagam-se sob a
forma de links e imagens que podem ser partilhadas. Alguns consistem apenas em texto e eles
préprios incluem comandos tipicos de copy paste.
Gracas ao seu poder de fidelizacdo que tornam os contelldos memoraveis, a sua fecundidade (taxa
com a qual as ideias ou contelidos sdo copiados ou divulgados) e a sua longevidade - esta é uma
caracteristica chave para um meme com sucesso, ie, quanto mais tempo sobrevive, mais ele pode ser
copiado e difundido para novas mentes garantindo um fluxo exponencial de transmissdo- os memes
tém, assim, facilidade em captar a atengcdo mediatica tanto offline como online e apelar a participacao
social e cultural nesta cultura digital contemporanea globalizada.
Os proprios memes tém sido objeto de estudo especialmente a sua propagacdo e caracteristicas nos
novos média. A sua crescente popularidade e importancia caracteriza-os como um fenémeno social
que justifica uma abordagem sécio - cultural.
E ambito desta comunicag&o a utilizagdo do conceito de meme como uma ferramenta analitica para
identificacdo dos padrdes e atributos culturais dos contetidos gerados pelos utilizadores e a sua relagéo
com patriménio cultural imaterial.

Abstract
Memes have always been part of human culture, even before the advent of the Internet. The
flexibility, access and ubiquity of the Internet with its various apps (new media) in a Web 2.0 logic,
provide the ideal setting needed for a fast spread on a large scale with fidelity in a favorable socio —
cultural environment.
The human agency itself is an integral part of the conceptualization of memes, describing these as
dynamic entities that are spreading in response to technological, cultural and social choices made by
people.
Memes are self - replicating units of cultural information, contagious, that encourage anyone to create
more copies, as well as their exposure on social networks. Through mechanisms of imitation
(mimicking) and transfer propagate in the form of links and images that can be shared. Some consist
only of text, and include standard copy paste commands.
By its power of fidelity that make contents memorable, by their fertility (rate at which ideas or
contents are copied or disseminated ) and by its longevity, this is a key feature of a successful meme
(the longer it survives, more and more it can be copied and distributed to young minds ensuring
exponential transmit flow). Thus it’s easier for memes to draw media attention both offline and online
and call for social and cultural participation in this contemporary and globalized digital culture.
The memes, themselves, have been studied more deeply in the new media specially their propagation
characteristics. Its growing popularity and importance characterizes them as a social phenomenon that
deserves a socio - cultural approach.
The goal of this communication is to use the concept of the meme as an analytical tool for identifying
patterns and cultural attributes of user-generated content and its relation to intangible cultural heritage.

Palavras-chave: contetidos préprios, cultura imaterial, memes, sociedade

Keywords: user generated contents, intangible cultural heritage, memes, society
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Introducgéo

Aferir a cultura € uma operacdo assaz complexa que envolve praticamente tudo. A cultura é o cimento da
sociedade, de um povo, de um pais e do proprio individuo como parte integrante através das suas ideias e
valores que geram comportamentos. As culturas mudam, as pessoas também modificam as suas ideias, isto &,
evoluem.

A utilizagdo do conceito do meme como unidade cultural auto-replicavel (contém o seu préprio mecanismo
de replicagdo) permite validar a sua consisténcia como veiculo cultural. Fazendo uma resenha ao longo da
histéria da humanidade, ressalta sua importancia na construcao das sociedades onde a evolugdo cultural é
operada pela evolucdo das ideias e, fazendo apelo a criatividade, pela evolugdo dos memes através dos
préprios memes.

Importa saber como € que 0s memes se constituem operacionalmente na selecdo dos contelddos proprios,
como se replica um sentido e como se reproduz o imaginario. Como é que esta influéncia se transmite em
ambientes Web 2.0, 0s seus mecanismos de accao e respectivo poder de disseminacgdo e agenciamento dos
conteudos préprios com as inerentes consequéncias culturais.

Num ambiente internet e numa légica WEB 2.0, ou “era da cultura participativa” no sentido de H. Jenkins, o
meme internet é um conceito que, através das varias apps dos novos media, rapidamente se propaga e
dispersa de pessoa para pessoa mediante as suas predilecdes e interesses sociais. E nestes espacos WEB que
um dos trabalhos de investigacdo passa pela possibilidade de mapeamento (amostra) de determinado perfil
de memes em campos concretos desse espaco onde evoluem. Indicam-se alguns exemplos que, para além de
formarem um quadro estabilizado dessa evolucéo, podem facilitar a nossa percepcao acerca do modo como a
sua replicacao contribui (ou ndo) para a construcao de um tecido que, a partir de certas dimensdes e duracéo,
se pode constituir como patriménio.

Numa l6gica econdmica, social e cultural de participagdo, a mimesis de videos e seus derivados é altamente
compativel com a era do individualismo em rede em que os utilizadores simultaneamente evidenciam e
constroem a sua individualidade e afiliacdo a comunidade tornando-se assim o médium e a mensagem, estes
moldados pelas normas culturais e expectativas. Os conteudos podem ser vistos assim como espagos nos
quais os modos historicos de producédo se encontram com as novas potencialidades da WEB 2.0.

1. Os memes e a evolugéo da cultura.

Uma cultura é um conjunto de ideias que influenciam os seus portadores e os levam a comportar-se de modo
semelhante em alguns sentidos (Deutsch, 2013, pp. 532).

Por ideias entende-se qualquer informacdo armazenada nos cérebros humanos e que possa afectar o seu
comportamento. Assim 0s valores comuns de um pais, a capacidade de comunicar uma lingua especifica, o
conhecimento comum de uma &rea académica e 0 gosto por um determinado estilo de musica, sdo todos
“conjuntos” de ideias que definem culturas. As maiores culturas do mundo tém sido criadas
progressivamente ao longo de centenas ou milhares de anos (exemplo paises, linguas, movimentos
filosoficos e artisticos, tradi¢des sociais e religides).

As culturas mudam, as pessoas modificam as suas ideias culturais nas suas mentes e, por vezes, transmitem
também essa versdo modificada. Inevitavelmente ha modificagdes involuntérias devidas em parte a erro puro
e simples ou em parte porque as ideias sdo dificeis de transmitir por parte de quem pensa. Nao ha maneira de
fazer download de um cérebro para outro tal como um programa informatico. Nem todos 0s nativos de uma
lingua atribuem definicdo semelhante a todas as palavras e é pouco provavel que em duas pessoas tenham a
mesma ideia cultural em mente.

Muitos valores ndo sao explicitos e todas as ideias tém uma componente implicita, uma vez que até o nosso
conhecimento do significado das palavras esta, de certo modo, implicito na nossa mente. Pode dizer-se que
os conceitos filosoficos como liberdade e conhecimento tém igualmente uma grande componente implicita
tal como o andar de bicicleta, para além, claro, de competéncias fisicas.
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Uma mente humana considera muitas ideias para cada uma que aplica, apenas uma pequena parte gera um
comportamento visivel e dessas apenas uma pequena parte é replicavel. A esmagadora maioria das ideias
desaparece durante uma vida ou menos. O comportamento das pessoas numa cultura duradoura é
determinado, em parte, por ideias recentes que se extinguem rapidamente e em parte por memes
duradouros, ideias excepcionais replicadas vezes sucessivas com precisao.

Que peculiaridade terd um meme duradouro para possuir esta capacidade para resistir & mudanca ao longo
de tantas replica¢gdes? Quando um meme se modifica quais serdo as condigdes necessarias para mudar para
melhor? Alguns memes sdo mais faceis de replicar com fidelidade e tendem a propagar-se huma cultura
sem alteracdo substancial do seu significado e as culturas mais duradouras sdo constituidas por estes
memes

A ideia de que as culturas evoluem é tdo antiga como a ideia de evolugdo em biologia. A analogia
biosfera-cultura é muitas vezes considerada e genes e memes podem ser diferentes em matéria de
mecanismos e resultados, sdo apenas semelhantes ao nivel mais simples da explicacdo onde uns e outros
sdo replicados e que incorporam conhecimento e estdo, portanto, condicionados pelos mesmos principios
fundamentais que determinam as condic¢des nas quais 0 conhecimento pode, ou ndo, ser preservado, pode
ou ndo, progredir.

1.1-A evolucédo das ideias para memes

Uma cultura ndo se define, na pratica, por um conjunto de memes estritamente idénticos, mas por um
conjunto de variantes que provocam comportamentos caracteristicos, ligeiramente diferentes. A maior
parte das ideias que definem essas culturas, incluindo as implicitas, tém uma longa histéria de transmissédo
de uma pessoa para outras. Este processo transforma as ideias em memes, ideias que sdo replicadoras e
replicantes.

Um exemplo: - No Jokster de Isaac Azimov a personagem principal é um cientista que estuda piadas.
Descobre que, embora a maior parte das pessoas fagca comentérios originais, nunca inventam uma anedota
de pleno direito: uma histéria com argumento e um final que provoque o riso dos ouvintes. Sempre que
contam uma anedota, repetem simplesmente outra que ouviram contar. Ndo se sabe de onde vém
originalmente as anedotas nem quem as cria e é realmente possivel que as anedotas ndo tenham sido
criadas por alguém, que tenham simplesmente evoluido.

As pessoas contam histéorias divertidas umas as outras, algumas ficcionais outras factuais. Ndo sdo
anedotas mas algumas transformam-se em memes: sdo suficientemente interessantes para que 0s ouvintes
as contem a outras pessoas e por vezes essas pessoas as contem a outras. Raramente as reproduzem
palavra por palavra, ndo se mantém todos os seus pormenores, logo passam a existir diferentes versdes de
uma histdria ou é contada varias vezes. Algumas dessas versdes sdo contadas mais vezes que outras,
nalguns casos porque as pessoas acham divertidas e quando este é o motivo principal, a versdo mais
divertida € aquela que tem mais sucesso. Estdo aqui as condigdes para a evolugdo: ciclos repetidos de
copia imperfeita de informacdo alternada com seleccao.

Também é concebivel que uma anedota possa evoluir sem a pretensao de se tornar comica. As pessoas que
contam uma histéria podem, por exemplo, ouvir ou compreender mal alguma parte, ou altera-la por razdes
praticas e uma pequena parte de casos por pura sorte. Surge assim uma versdo mais comica da historia que
se propaga ainda mais facilmente. Se uma piada evoluir assim a partir de uma ndo piada, ndo tem
verdadeiramente um autor.

Outra possibilidade é que a maior parte das pessoas que contribuiram para criar uma histéria divertida a
possam ter convertido numa anedota tendo incutido as suas contribui¢Ges fazendo uso da criatividade para
a tornar intencionalmente mais comica.

Sem se saber como funciona exactamente a criatividade, no sentido de Deutsch, sabe-se que se trata de um
processo evolutivo que ocorre nos cérebros humanos e que depende da conjectura (a variante) e da critica
(que tem por fim seleccionar ideias).
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2. Como os memes se constituem operacionalmente na seleccdo dos contetdos?

2.1 Como se replica um sentido? Como se reproduz o imaginario?

Pode dizer-se que, de algum modo, as culturas se constituem em memes, e estes evoluem e possuem o seu
préprio mecanismo de replicacdo que existe alternadamente em duas formas fisicas diferentes: uma
representacdo mental e outra, um comportamento.

No sentido de Susan Blackmore os memes sdo parte integrante da existéncia da nossa espécie, uma
explicacdo fundamental da condi¢cdo humana em termos de evolugdo dos memes. Assim, uma replicacao &,
normalmente, caracterizada por uma imitacdo. Ndo necessariamente, segundo Deutsch, um meme é uma
ideia e ndo podemos observar ideias no interior do cérebro das pessoas, ndo temos hardware para download
de um cérebro para outro. Literalmente ndo podemos copiar ou imitar memes e 0 Unico acesso que temos ao
seu conteldo ¢ através do comportamento dos seus portadores (incluindo o seu discurso e consequéncias do
comportamento dos seus escritos, i.e., contetidos).

A replicacdo dos memes é mais ou menos padronizada: alguém observa o comportamento do portador
(directa ou indirectamente) e mais tarde — pode ser imediatamente ou apds anos de observacdo — 0s memes
do cérebro dos portadores estdo presentes no cérebro de alguém.

Como chegam 14? O processo parece envolver frequentemente a imitacdo dos portadores, como exemplo,
aprendemos as palavras imitando 0s seus sons, aprendemos a acenar quando nos acenam e imitamos o que
vemos. Exteriormente e 0 mesmo na nossa propria introspec¢do, parece copiarmos aspectos que as outras
pessoas fazem e relembrar 0 que dizem ou o que escreveram. Temos uma grande capacidade de imitar, alids
ja os nossos “parentes” simios a tinham (mais limitada mas igualmente notavel).

A aquisicdo de memes é um processo tdo natural para nés, algo miraculoso, que torna dificil de ver o que
realmente esta a acontecer e, igualmente dificil é, perceber de onde vem o conhecimento. Mesmo nos memes
humanos mais simples hd uma quantidade consideravel de conhecimento. Quando aprendemos as palavras,
por exemplo, aprendemos também o seu significado, incluindo subtilezas altamente implicitas.

Como adquirimos esse conhecimento? N&o é imitando os portadores. Karl Popper exemplificava que a
explicagdo cientifica é impossivel sem conhecimento prévio do que observar, do que procurar, de como olhar
e interpretar o que vemos. A teoria tem de vir primeiro, tem de ser conjecturada e ndo derivada. Néao €
imitando comportamentos que adquirimos memes, tém de se conhecer as ideias antes de podermos imitar
comportamentos.

Como Popper salientou “é impossivel falar de uma forma que evite que sejamos mal interpretados”. So
podemos enunciar contetidos explicitos, os quais sao insuficientes para definir o significado de um meme ou
de qualquer outra coisa. Até 0 mais explicito dos memes, como as leis, possuem contetido implicito sem o
qual ndo serd implementado. Por exemplo o “razoavel” ndo se consegue definir de uma maneira exacta.

Para além das memorias-espelho que os cientistas identificaram, também Richard Byrne mostrou que 0s
macaquinhos de imitacdo e o0s papagaios imitam através de um processo que chama de analise de

comportamento, analogo a analise gramatical ou a “analise” do discurso humano. Mais que imitar um
comportamento, o ser humano tende a explica-lo para compreender as ideias que o causaram.

David Deutsch argumenta que o que replica 0s memes humanos ¢ a criatividade, e a criatividade foi usada,
enquanto evoluia, para replicar memes. Houve uma coevolucdo entre 0s genes e 0S memes: 0S genes a
desenvolver hardware para apoiar mais e melhor os memes e os memes a evoluir para conquistar cada vez
mais aquilo que foram, anteriormente, fungBes genéticas, como a escolha de parceiro, métodos de
alimentac@o e combate, entre outros. Os cérebros humanos evoluiram no sentido de replicar memes. A nossa
criatividade evoluiu no sentido de aumentar a quantidade de conhecimento que podemos usar e que,
imediatamente, teria sido capaz de produzir um fluxo interminavel de inovacdes Uteis.

Também Richard Dawkins em 2013 caracterizou o “meme internet” como um deliberadamente alterado pela
criatividade humana, distinguindo-o assim da sua propria ideia original de 1976 em que a variante evoluia
por alteracGes aleatorias através de uma forma de seleccgdo tipo Darwiniana e/ou Lamarkiana.
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Um meme da internet € um conceito que se propaga rapidamente de pessoa para pessoa via internet numa
I6gica Web 2.0, usando como suporte as suas varias aplicagdes como o e-mail, blogs, féruns, image boards
como o Instagram, redes sociais como o FaceBook e Twitter, servigos mensagens instantaneas e ainda os
servidores de video como o Youtube. Susan Blackmore e Brodie argumentam também que as redes de
comunicacdes electrénicas juntamente com as predilecdes e interesses sociais, providenciam condicdes
ideais para a propagacao e dispersdo dos memes na WEB.

Concorrentemente em 2008, Blackmore cunhou uma subespécie do meme que é o teme e que existe ndo nos
cérebros humanos mas nos artefactos tecnolégicos.

No espaco WEB, um dos trabalhos de investigacdo passa pela possibilidade de mapeamento (amostral) de
determinado perfil de memes, em campos concretos desse espago onde evoluem. Este trabalho poder-nos-ia
oferecer ndo s6 um quadro estabilizado dessa evolucdo como facilitar a nossa percepc¢do acerca do modo
como a sua replicacdo contribui (ou ndo) para a construgdo de um tecido que, a partir de certas dimensdes e
duracéo se pode constituir como patriménio.

2.2- Exemplos

2.2.1 - Mapeamento dos memes

Uma técnica de mapeamento apresenta a evolugdo e transmissao dos memes através do tempo e do espaco. O
resultado é um analema para mapear a gestagdo, nascimento e desenvolvimento de um determinado meme.

Também Robertson em 2010 usou uma destas técnicas de mapeamento para criar representacdes bi-
dimensionais através do uso de representacbes de culturas individualista e colectiva. Os memes que
“exibiam” dimensdes tais como referencial, conotacdo afectiva e comportamental foram agregados em
mapas. Todas as amostras dos mapas de Robertson evidenciam volicdo, constancia, singularidade, producéo,
intimidade e interesse social.

2.2.2 - Memes online, afinidades e producéo cultural.

Knobel e Lankshear em 2006 exploraram as préaticas sociais da propagacdo dos memes numa Optica de
producdo cultural e sua transmissdo em ambientes de internet.

Partiram para a sua analise de um conjunto de memes online bem-sucedidos e que tiveram também presenca
noutros media como jornais, televisdo, revistas online e foruns de noticias durante um periodo de 5 anos.
Estes memes foram analisados através de métodos discursivos e num conceito de “espagos de afiliacdo” de
James Gee.

Os seus objectivos:
1- identificar os elementos chave que parecem constituir cada caso como um meme;
2- estabelecer algumas categorias chave para 0s memes;

3- discernir acerca da qualidade do “contagio” e “susceptibilidade” associado a estes memes online e
como as redes eletronicas de comunicacdo os destacam.

Critérios utilizados para identificar um meme:

o0 meme é viral, replicavel e tem longevidade (mais do que um periodo de dias)

o meme codifica um elemento de informacédo cultural reconhecivel, ou informacédo cultural definida
como algo com significado: ideia, padrdo ou algo que corporize ou molde alguns aspectos do modo
como fazer, ou estar, que sdo associados a pertenca ou a uma pratica particular ou de grupo.

- 0 meme €é, mais ou menos, completamente transmitido por via electronica (e-mail, website, forum
online, chat, de entre outros);

0 meme passa para além dos espacos de afiliacdo nos quais, em primeiro lugar, ganhou proeminéncia;
0 meme pode ser considerado como um meme bem sucedido porque é forte o suficiente, ou destaca-se
o suficiente para captura online, e chama a atencdo noutros media offline sob a forma de evidéncia ou
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mengdo em jornais, noticias de televisdo ou talk-shows e magazines ou publicagdes de grande

audiéncia.
Memes estaticos de alta fidelidade - Comentarios sociais Forma multimédia:
(Replicados com muito pouca variag¢éo) Criticas sociais
Comentarios politicos
Texto escrito
- Celebracao do absurdo do
invulgar
- Memes de brincadeiras
- Memes divertidos
Memes remisturados - Colaborativos, humor absurdo | Forma multimédia
(Replicados via evolugdo ou
transformacdo do meme original)

Quadro 1 - Tipologia dos memes internet com sucesso. Adaptado de Knobel e Lankshear.

2.2.3 - Anatomia dos memes do Youtube

Limor Shifman, em 2011, estuda a anatomia dos memes do Youtube com vista a descobrir os atributos
comuns dos videos miméticos (ndo corporativos, ndo virais) gerados pelos utilizadores. O Youtube, porque é
um sitio emblematico da cultura participativa para os utilizadores e pesquisadores, onde diariamente sdo
carregados milhares destes videos. Através de medi¢des de popularidade do Youtube (0 mais visto, 0 mais
comentado) e de listas de favoritos dos utilizadores foi elaborada um conjunto destes videos sujeitos a uma
combinada andlise qualitativa e quantitativa. Estas analises incidiram sobre seis padrdes comuns: enfoque na
gente vulgar, falhas de masculinidade, humor, simplicidade, repeti¢éo e caprichos.

Medir apenas o mais visto ndo é suficiente (Burges, Green) mas também medir quantas pessoas fizeram
alguma coisa com eles. Esta distincdo é fundamental pois diferencia 0 modo como 0s mass media sao
tradicionalmente medidos e 0 modo como os media devem hoje ser analisados na era, em expansdo, da
participacdo do utilizador. Estes videos ndo tendem a ser como na televisdo, muitos deles s&o esteticamente
pobres, muito préximos dos vlogs, trata-se de textos gerados pelos utilizadores, muito simples em contetdo e
grafismo, inacabados, com ar de amador mas convidativos a serem “completados” pelos utilizadores e
criarem, assim, novos significados. Este mecanismo/modelo contribui com sucesso para a propagacéo do
meme.

O atributo de humor nos videos miméticos também evoca emocgdes positivas que potenciam a propagacao, 0s
outros atributos neste estudo estdo mais associados a tendéncia de imitar os conteudos do que a inclinagéo
para a partilha. Este contraste sugere, genericamente, que o estudo da difusdo mimética necessita de ser
sensivel a modos distintos de comunicacédo: aquilo que os utilizadores tendem a partilhar difere daquilo em
que se sentem envolvidos através da imitacao.

3. Discussao / Conclusdo

O conceito de meme ¢, fundamentalmente, complexo e elastico. Nos estudos apresentados foram
conceptualizados memes como texto, em video com um visual particular, participantes e gréaficos.
Originalmente o conceito era mais expansivo no sentido da Dawkins e Aunger, incorporando préaticas sociais
(ex. celebracdo de aniverséarios) e ideias (ex. acreditar em Deus). Quando se analisam 0s corpus de videos é
necessario ter em conta a nocao de memes de seres complexos para se chegar a uma compreensao mais
elevada de videos miméticos. A replicacdo de um meme é uma pratica de criacdo simples e repetitiva de
contetido e pode facilmente ser replicada e imitada por outros. Assim, as pessoas emulam ndo s6 um video
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especifico mas um cluster de tracos textuais identificados e que servem de catalisadores para a imitacdo
pelos outros. Transferindo isto para o reino das ideias, mais do que a propagacao destes videos é a nocao da
prépria cultura participativa, uma cultura baseada na propagacdo activa e recriacdo dos conteudos pelos
utilizadores.

Porque é que esta préatica de criar facilmente videos replicaveis prevalece e porque é que ha tantas pessoas a
imitar videos que outros criaram?

A resposta esta questdo prende-se com uma légica econdmica, social e cultural de participacéo.

A légica econdmica refere-se 4 nogdo de sociedade contemporanea baseada numa “economia da aten¢do” no
sentido de Lanham. O sistema da velha economia era focada nas coisas, agora 0 mais valioso recurso na era
da informacdo ndo é a informacdo mas a atencdo que as pessoas Ihe podem dedicar, simplesmente porque
essa atencao se tornou rapidamente o recurso mais escasso. No Youtube a atengdo esta directamente ligada a
mimesis: 0 ndmero de derivadas de um determinado video é um sinal de atencdo e esta dindmica €
particularmente pertinente nos conteldos proprios embora esta aten¢do ndo seja garantida num video
amador. Assim um video estruturado para ser replicavel tem chance de ser bem sucedido, ou um video a
imitar videos famosos, bem sucedidos que aparecem como “sugestdes”.

Na logica social de participagdo a mimesis de videos famosos é altamente compativel com a era do
individualismo em rede. Na nossa era de individualismo acelerado, as pessoas esperam formar a sua
identidade e imagem exclusiva construindo activamente o seu “eu”. Ao mesmo tempo os individuos
participam entusiasticamente nas redes sociais demonstrando um desejo duradouro para a comunidade.
Replicar os videos miméticos pode servir para um modo de ter tudo: por um lado para os utilizadores que
carregam um video significa que tém literacia digital, Unica e criativa, por outro lado, videos derivativos
muitas vezes referem-se a um video mimético largamente partilhado. Assim, os utilizadores simultaneamente
evidenciam e constroem a sua individualidade e a sua afiliagdo a comunidade em causa. Os utilizadores que
carregam os videos tornam-se assim 0 médium e a mensagem.

Numa ldgica cultural e estética de participagdo, os memes ndo estdo confinados a esfera do Youtube ou
mesmo da internet. Os memes, no sentido de Burgess, combinam dimensbes de préaticas, de textos e
ideologias e servem de blocos para construcdo de culturas complexas e € necessario o enfoque, para além dos
textos, nas praticas culturais a volta dos mesmos. Sugere o tratamento dos videos como ideias mediaticas
praticadas no interior das redes sociais, moldadas por normas culturais e expectativas. Assim, 0s videos
miméticos e os seus derivados podem ser vistos como espagos nos quais 0s modos historicos de produgéo se
encontram com as novas potencialidades da Web 2.0.
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